MCEURS

MODE : LE LONC SERA COURT

(En couverture cette semaine)

Mollets bottés, cuisses gainées de
collants noirs ou blancs, apparaissant
et disparaissant dans la trés haute
fente d’une jupe longue, ce ne sera pas
Pincarnation d’une rosiére, la jeune
dame qui surgira, a l'automne, des
vagues de la mode,

Et puis il y aura l'autre, la per-
sonne comme il faut, celle qui s’ha-
billera long sans tricher, consciencieu-
sement, ravie de cacher a moitié des
jambes qui ne gagnaient rien a étre
généreusement montrées, mais étonnée
de prendre, du coup, dix ans d’Age.

Les irrévérencieux l'ont déja bapti-
sée «la petite sceur des riches », tant
sa silhouette évoque aisément la dame
d’ceuvres, méme quand c’est un man-
nequin qui passe. Et pour peu que la
chaussure soit lourde — 6 tristesse —
I'ensemble devient affligeant. Il faudra
du temps pour que tout cela se mette
en place, les volumes, les matiéres, les
proportions, les accessoires. :

En attendant, les femmes vont com-
mencer a s’y frotter, précautionneuse-
ment, comme font toujours les Fran-
caises. Et ce sera trés joli. Pas ce
qu’elles porteront, pas encore, mais
cette fagcon qu’elles vont avoir d’ap-
prendre a habiter de nouveaux véte-
ments, d’essayer de nouveaux gestes,
de trouver une nouvelle démarche, de
chercher leur aplomb...

C’est I'un des spectacles émouvants
que donnent les femmes a ceux qui
les aiment, cette hésitation, cette mal-
assurance qui les saisit presque toutes
quand il leur faut entrer dans une
mode franchement différente, et qu’elles
se disent : « De quoi ai-je ’air, mon
Dieu ! de quoi ai-je I’air... »
Mascarade. Or voila qu’a peine elles
ont maitrisé I'art de croiser les jambes
avec une jupe ultracourte, et de ne
pas les croiser avec un pantalon, tout
est a recommencer. Changés les ori-
peaux de la mascarade. Et ce qui les
attend a la fin de I'été tient en quatre
mots : rien a se mettre. Pour une fois,
ce sera vrai. Voila le travail.

Alors, amusées — « Ce sera mar-
rant » — ou résignées — « Il fallait
bien que ¢a change » — que mettront-
elles ? Cest tout le probléme. Un pro-
bleme qui met en jeu des intéréts sé-
rieux. Le chiffre d’affaires global du
prét-a-porter féminin, en France seu-
lement, était de 2 Milliards et demi en
1969, dont 500 Millions a I’exporta-
tion. Et le sort du textile Iui est en
partie lié.

Or plus on vend, plus on consomme,
plus la mode se répand vite et dans
toutes les couches sociales, plus c’est
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un phénomene difficile a maitriser éco-
nomiquement.

Autrefois, on savait d’ou il venait.
Un jour, Bonaparte a convoqué son bar-
bier et s’est fait la téte de Napoléon.
Et tous les cheveux longs des hommes
de son temps sont tombés. Un empe-
reur, une favorite, une cour, puis plus
tard une actrice célebre, quelques
femmes lancées qui tenaient salon, une
duchesse de Guermantes, et hop! le
reste suivait. Le -reste, c’est-a-dire un
milieu restreint et ses fournisseurs.

Avant la derniére guerre, et encore
aprés, pendant quelques années, la
mode sortait d'une société étroite pour
laquelle, a la fin, elle était faite. Chris-
tian Dior ou Balenciaga, par exemple,
ne se sont jamais souciés d’habiller
d’autres femmes que leurs clientes per-
sonnelles, qui, par définition, n’étaient
ni trés jeunes, ni trés actives, ni habi-
tuées des trains de banlieue.

Dans leur sillage, on s’essayait a les
imiter, les couturiéres faisaient des mi-
racles pour réussir des copies plus ou
moins fideles, il y avait encore une ou
plusieurs incarnations de «la femme
élégante » que I'on photographiait dans
« Vogue », réveuse, devant sa chemi-
née, ou a Longchamp le jour du Grand
Prix, Et Christian Dior pouvait décla-
rer, fermement: « Aucune femme ne
sait s’habiller avant d’avoir 30 ans... »

Charabia. Ce qui se produit aujour-
d’hui, c’est exactement le contraire. La
clientele fortunée, donc bourgeoise, a
perdu sa fonction de « guide d’opi-
nion ». Elle ne décide ni n’entraine plus
rien ni personne. Elle suit, et parfois
avec retard, les courants qui surgissent
des classes dites moyennes, et singu-
licrement de la jeunesse de cette classe
moyenne, qui a pour cadet de ses sou-
cis de « savoir s’habiller ». Le plus puis-
sant de ces courants, c’est la libéra-
tion du cérémonial, la rupture avec les
rites, la parure participant désormais
du moyen d’expression plutét que du
moyen d’insertion.

Robes ou pantalons du matin, de
l'aprés-midi, de cocktail, de diner...
Qu’est-ce que c’est que ce charabia ?
On devrait dire, aujourd’hui, robe pour
étre triste, robe pour étre heureuse,
pantalon pour une rupture, jupe pour
montrer ses jambes, jupe pour les ca-
cher, robe pour le jour ou on a envie
de se faire remarquer, pantalon pour
celui ol on a envie de rentrer sous
terre...

Il ne faudrait plus demander: «A
quelle heure porte-t-on ¢a ? Et ou ? »
comme s’y évertuent les rédactrices de
mode un peu dépassées par les évé-

nements. Mais : « Avec quelle humeur
porte-t-on ¢a ? »

Le talent — on peut méme dire le
génie — des grands couturiers fran-
cais est qu’ils ont su capter ce cou-
rant, ces courants, car il y en a plu-
sieurs, a un moment ol l'on pouvait
croire la haute couture frangaise tom-
bée définitivement hors de [Ihistoire.
L’histoire de la mode.

Masochisme. C’était en 1965. IIs tour-
naient en rond lorsque Courréges vint.
Cette minijupe qui trainait dans les
rues de Londres, il sut d’'un coup I'ap-
privoiser. Lui ne portait pas de cra-
vate, il disait que les seins sont faits
pour qu’on les voie, ronds et doux, et
pas pour qu’on les soutienne, menteurs
et pointus, qu'il faut étre masochiste
pour marcher sur des talons hauts, et
pour se serrer la taille, que dans une
robe il faut d’abord se sentir bien,
décontractée. Sous le choc, Yves Saint-
Laurent, puis Pierre Cardin, qui s’étio-
laient dans le respect des traditions
d’'une couture si haute qu'on ne Ia
voyait plus, se réveillerent soudain et



AU FESTIVAL POP DU BOURGET.

On devrait dire :

se rappelérent qu’ils étaient jeunes,
créatifs et nullement obligés de jouer
éternellement les héritiers respectueux
de Papa Dior.

Clest a eux trois qu’ils ont tordu
le cou a ce qu'on appelait I’élégance,
et dont Chanel aura été la derniere
expression.

Irréductible, Chanel s’y tient d’ail-
leurs, et elle a raison. Il y a encore
quelques clientes pour cette élégance-
la. Celle qui ne se voit pas et qui n’a
pas d’age. Dernier signe de sa puis-
sance : quand on demande aux Fran-
caises quelles longueurs elles trouvent
bonnes, les plus de 40 ans ne répon-
dent pas: <« Midi..» ou «Sous le
genou... », elles disent: « La longueur
Chanel. »

Elle s’est méme payé le luxe, la
terrible demoiselle, de raccourcir de
deux centimetres les jupes de ses tail-
leurs au moment ou tout le monde les
fait plonger. C’est une formidable per-
sonne, Mlle Chanel.

Quand elle a vu les premiers maxi-
manteaux, elle a dit simplement : « Dé-
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cidément, les femmes sont folles. Elles
commencent par s’habiller en hommes,
et voila maintenant qu’elles s’habillent
en curés. »

Elle n’a pas changé. Elle ne peut
plus changer. Mais si elle avait 30 ans,
ou méme 40, si elle pouvait, d’une
robe, se transformer elle-méme, on la
verrait, elle aussi, balancer son cher
petit tailleur par-dessus les moulins.
Et s’enrouler dans des serpillieres, et se
glisser dans des collants, et superposer
les pelures hippies, dont rien n’interdit
d’ailleurs de les faire en cachemire dou-
blé de vison, n’est-ce pas ? Mais sans
manches. Ils ont trouvé cela, les hip-
pies. Des manches sur d’autres
manches, c’est génant, et ¢a ne sert
a rien. Comment ne s’en était-on pas
avisé plus tot? Il suffit bien d’une
paire de manches.

Sadisme. Changer, se changer, deve-
nir une autre, jouer au jeu des méta-
morphoses par la parure, c’est un ins-
tinct qui vient de loin. Beaucoup de
femmes le nient. Elles se fichent, elles
disent aux correspondants de L’Express

robe pour étre heurcuse, pantalon pour une rupture...

qui les ‘ont interrogées a travers toute
la France: «Je ne suis pas un mou-
ton. Pour qui me prend-on? D’ail-
leurs, ces robes longues, les hommes
ont horreur de ca. Et puis, je ne vais
tout de méme pas jeter tout ce' que
jai pour faire plaisir a ces mes-
sieurs... » Sept sur dix tiennent ce dis-
cours, contre trois. Ce discours raison-
nable de femmes raisonnables aux-
quelles on ne dictera pas leurs ‘déci-
sions. Mais autant savoir que plus
les termes sont vifs, plus ils recou-
vrent une envie profonde et inavouée
de changer de peau, voire de vie, en
tout cas de personnage.

Si cette envie n’était pas aussi puis-
sante, et latente, jamais aucune mode
nouvelle ne s’imposerait.

Alors quand on dit: « Les femmes
obéissent aux couturiers... », il y a vrai-
ment de quoi sourire.

C’est tout le contraire. Ce sont les
couturiers qui obéissent aux femmes.
En opérant des changements, ils ne
sont que les complices sadiques de leur
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besoin de renouvellement, en méme
temps que leur alibi,

Camouflage. Et l'alibi, c’est capital.
Il faut se trouver une excuse pour jeter
des vétements qui ne sont pas usés.
Il faut parfois camoufler a ses propres
yeux les raisons que l'on a d’avoir
envie de « changer ». Il faut qu’il y ait
obligation apparemment imposée de
I'extérieur.

C’est pourquoi, si I'on continue a ré-
péter aux femmes qulelles sont «li-
bres », qu’il n’y a pas une mode, mais
plusieurs. qu’elles peuvent s’habiller
comme elles veulent, on finira par les
rendre malheureuses.

Comme si c’était drdle, comme si
c’était facile, la liberté, I’absence de
régles, de points de repere, de critéres.
Et alors qu’est-ce qu'on met pour
aller diner ? Et pour travailler ? Et
si je suis ridicule? Et si je suis la

COURREGES ET SON PRET-A-PORTER.

Faut-il quelque chose de plus ?

38

wea|-jusbieq SSAA

seule ? Et si mon mari est furieux ?

L’apprentissage de la liberté, en ma-
tiere d’habillement, n’est pas plus fa-
cile quen toute autre matiere, s’il
tire moins a conséquence. Etre libre,
ce qui s’appelle libre, du choix de ses
vétements, c’est assumer son appa-
rence sans l’excuse de «la mode » ou
de I'étiquette. A la limite, c’est se pro-
mener en maillot de bain sur les
Champs-Elysées un jour de grosse cha-
leur, pourquoi pas ? Qu’est-ce qui in-
terdit de faire, dans la rue, ce que l'on
fait sur une plage ou au bord d’une
piscine ? Les conventions. Mais si 'on
commence a refuser les conventions —
et toute la poussée de la jeunesse
converge vers leur disparition — qui
dira ou il faut s’arréter ?

Et pourtant, c’est cela qui est en

train de s’insinuer dans les mceurs ves-
timentaires. Cette appréciation laissée
a chacune de ce qui va a son teint, a
sa vie, a ses amours, a son travail, a
ses chevilles, a son tour de taille, et a sa
vieille mére si 'on ne veut pas lui faire
trop de peine.
Obsession. Cest a la véritable nais-
sance du talent — ou du non-talent —
individuel dans l'art de se vétir que
nous sommes en train d’assister. Avec
des principes de base si flous, si vagues,
qu’ils donnent trés peu d’indications
solides auxquelles se référer.

« Sortez vos gants de caoutchouc,
vos cuillers de bois, vos machines a
coudre, des petits morceaux de ficelle
et de vieux bouts de métal, et mettez-
vous au travail : il en sortira une créa-
tion personnelle », écrit le magazine bri-
tannique « Honey » a l'usage de ses
lectrices. Il n’est pas certain que ce
soit de I’humour.

La création personnelle, I'expression
de soi dans toutes les activités de la
vie, cest I'obsession de I’époque. Il
était inéluctable qu’elle trouve sa tra-
duction dans le vétement. Ce climat-
la, nous y sommes vraisemblablement
pour un moment.

Le long, c’est une autre histoire. Si
Saint-Laurent I’a toujours aimé, comme
il le déclare ici, Courréges et Cardin
y sont réfractaires.

La preuve est qu’ils se débrouillent
pour que leur long soit court. Leur
femme a eux, si 'on ose dire, elle est
en collant, de la téte aux pieds. Avec
quelques bijoux, des bottes, une cein-
ture, faut-il vraiment quelque chose de
plus ? Un manteau, peut-étre, pour les
jours froids.

Mais puisque tout le monde a l'air
d’y tenir, puisqu’il est trop tot pour
en finir avec cet objet périmé que
I'on appelle une robe, puisque la jeu-
nesse est en pleine régression, en plein
refus du monde futur ou ils imaginent,
eux, la mode future, ils ont feint de
céder. Clest, sur leur chemin, un
détour qu’ils se hateront d’abréger deés

qu’ils sentiront le moment propice.

Quand ? Cela dépend de M. Nixon,

ou de Mao Tsé-toung, ou d’on ne sait
quoi qui réconciliera la jeunesse avec
I’avenir.
Angoisse. On congoit que les confec-
tionneurs, qui sont des gens pratiques,
aient besoin de données plus concrétes
pour régler leurs ourlets. Cest ce qu'ils
attendaient de la présentation des col-
lections.

Pour la saluer, le «Sunday Tele-
graph » affirme, sur cinq colonnes : « Pa-
ris no longer leads the field »- (« Paris
ne dirige plus les opérations »). Et
I’« Observer » interroge, sur huit co-
lonnes: <« Well, is Paris dead?»
(« Est-ce que Paris est mort ? »). La ré-
ponse est nuancée.

Mais lillustre Biba, la femme qui
habille bon marché, dans son maga-
sin de Londres, les filles jeunes, affirme
avec hauteur : « Nous avons des mois
d’avance sur Paris. » Et la directrice
de la mode chez Harrods, grand maga-
sin de luxe, assure, plus aimablement :
« Paris, il faut bien le dire, n’a fait
que confirmer ce que nous sentions
déja. »

Aux Etats-Unis, en revanche, la résis-
tance a l’allongement proposé au prin-
temps a été si forte que, dans I'incer-
titude, les fabricants ont réduit leur
production d’automne de 15 %. IIs se
souviennent, non sans angoisse, d'un
échec cuisant: celui de la robe sac,
en 1957

Les grands magasins de New York,
toujours en avance sur le reste du pays,
présentent exclusivement, dans leurs
étalages, des robes et des manteaux
qui recouvrent le genou. Mais ils ne
vendent pas, ou peu.

Lord and Taylor, I'un des plus raf-
finés parmi ces grands magasins a suc-
cursales, a demandé a ses vendeuses
de s’habiller long. Pour les convaincre,
la direction leur a vendu des jupes a
mi-mollets au prix de gros, au lieu
de leur consentir la simple réduction
habituelle,

Le méme Lord and Taylor a acheté

deux pages dans le «New York
Times » du dimanche 19 juillet pour
publier une véritable proclamation. Le
titre : « It’s the look that counts, not
the length.» («C’est [lallure qui
compte, pas la longueur. ») Le com-
mentaire : «Il n’est plus question de
dicter a la femme américaine com-
ment s’habiller... Cette saison, ce n’est
pas ce quELLES porteront qui est im-
portant, mais ce que VOUS porterez...
Vous étes celle qui sait ce qui lui sied
le mieux... », etc.
Blocage. En d’autres termes, on
manie la cliente potentielle avec autant
de précautions qu’une cartouche de
dynamite. Si elle explose, c’est toute la
7° Avenue, l'avenue des confection-
neurs, qui risque de sauter.

Explosera-t-elle ? La-bas, ce n’est pas
le changement qui provoque des cris-

Suite page 40 ——
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pations,comme en France. Au contraire.
Tout le monde est toujours d’accord
pour tout changer. C’est la perspective
de perdre en séduction ce que les jupes
gagneront en centimétres. Autrement
dit, de cacher ses jambes.

La, il y a comme un blocage, assez
curieux, il faut bien le dire, au moment
ol, parallelement les associations de
femmes américaines affirment farou-
chement leur volonté de n’étre plus
« des objets sexuels ». Eh bien, voila
I’occasion ou jamais! Ne faisons de
peine a personne en citant des noms,
mais on pourrait leur recommander les
modeles de deux ou trois créateurs pa-
risiens, et non des moindres, avec les-
quels elles ne risquent en aucun cas
d’éveiller quelque concupiscence que ce
soit. « Des hommes en noir portant de
petits cercueils », dit, pour décrire ces
couturiers, Nina Hyde, présidente sor-
tante du Fashion Group, de Washing-
ton.

Mais les Amazones d’Amérique ne
constituent pas, pas encore en tout cas,
la majorité de leur pays. Et les autres,
bétement, ont envie de plaire. Et elles
pense, bétement, que les jambes haut
dévoilées, c¢a aide,

Au milieu de la littérature par quoi
Lord and Taylor tente de les persua-
der qu’il leur en restera quelque chose,
une petite phrase révélatrice: « Ce
n’est pas parce que quelques femmes
a Paris s’habillent jusqu’a la cheville
que vous devez cacher vos jambes. »
La s’expriment les rapports, complexes,
entre Paris et le reste du monde en
matiére de mode.

Les acheteurs continuent a venir de
étranger deux fois par an, mais avec
des sentiments divers. Les Allemands,
nos plus gros clients, sont sans

PIERRE CARDIN ET SON DIRECTEUR ARTISTIQUE, ANDRE OLIVER.

réticences. Les Américains, on les voit,
mais ils achétent de moins en moins.
L’un des plus importants ne cache pas
qu’il ne commanderait rien ou presque
s’il n’était obligé de verser une cau-
tion (1 500 dollars chez Saint-Laurent,
2 000 chez Dior) « pour voir ». Alors
dans les sept ou huit maisons ou il va,
il achéte, pour le montant de sa cau-
tion.

« Mais des idées, dit-il, maintenant
il y en a partout. Il y en a chez nous.
En Angleterre, en Italie, en Espagne...
Partout.

— Dans ce cas, pourquoi venez-
vous ?

— Parce qu’il me faut la garantie
que ces idées-la sont aussi dans Iair
a Paris, qu’elles seront portées a Paris.
Sinon, ¢a ne prend pas. »

Il le dit brutalement, comme il le
pense, sans joie, et sans essayer de
comprendre. Les femmes sont comme
ca. Elles croient qu’ «a Paris», on
sait s’habiller,

Mythe. Parfois on est tenté de penser
qu’il s’agit 1a d’'un mythe dont on s’aper-
cevra, un jour, qu’il est crevé.

Et puis on voit une fille, deux filles,
trois filles. Pas d’argent, les jambes un
peu courtes, mal chaussées, du chic
comme on dit, mais il y en a partout,
des filles qui ont du chic.

Alors qu'est-ce qu’elles ont de plus ?
Rien. Ce qui fait leur réputation collec-
tive, c’est ce qu’elles ont de moins :
quelle que soit la mode, elles n’en
remettent pas. Elles en retirent. Elles
ne grossissent pas les effets, elles les
atténuent.

Dans I’ensemble, elles s’habillent en
bémol, pas en diése. Clest leur fagon
de donner le ton. FRANCOISE GIROUD ®

(Enquéte de Dominique Brabec
et des correspondants de L’Express.)

Qui dira ou il faut s'arréter ?

VACANCES
Chiens
au pair

Ils ne partent pas en vacances.
Interdits dans beaucoup d’hétels et de
campings, boudés dans les restaurants,
tolérés, moyennant le demi-prix d’une
place assise dans les wagons de la
S.n.cf., les chiens des villes partagent
rarement la villégiature de leur maitre.
Cinquante mille sont abandonnés cha-
que été, les autres sont casés tant
bien que mal. Leur sort va s’améliorer.

Le « chien au pair » vient d’entrer
dans les mceurs frangaises. Cette
branche du systtme D a maintenant
agence sur rue : des officines ou, en
échange d’un droit d’inscription, les
propriétaires de chiens a placer sont
mis en contact. A eux ensuite de
s’entendre. « Chacun prend I’animal de
I'un pendant les vacances de l'autre »,
dit Francoise Gilot, directrice de Dog
Silhouette, a Paris, qui demande
10 Francs d’inscription pour ce genre
de relations publiques.

Réseau. Le Club des chiens en
vacances, qui vient d’étre ouvert a
Bois-Colombes, a industrialisé la for-
mule. Il travaille sur ordinateur. Pas
de surprise dans I’échange avec le
chien mis en carte. On connait immé-
diatement son sexe, sa race, son Aage,
son régime alimentaire, s’'il a besoin
de soins fréquents et a quelle heure
il aime se promener. Le maitre qui
inscrit son animal au club des chiens
en vacances n’est, cependant, pas obligé
d’en garder un autre en échange. Il
peut choisir la formule « hote payant »
et le confier a un autre membre du
club.

Les Parisiens ne seront pas les seuls
a pouvoir laisser leur animal entre des
mains sires. Le club se propose de
couvrir toute la France d’un réseau
de bonnes adresses. Tous ses membres
ont maison sur jardin.

Une bonne idée. Le probléeme des
chiens en pension n’est pas entiérement
résolu par les chenils, qui sont loin
d’étre a la portée de toutes les bourses.
Les moins chers, les refuges de la
S.p.a. et de la B.d.a. (Brigade de
défense des animaux), coltent de 6
a 8 Francs par jour, mais ceux-ci sont
déja surpeuplés de chiens abandonnés.
Ailleurs, de 300 a 400 Francs par
mois, jusqu’a 1200 Francs dans les
pensions quatre étoiles pour chiens
luxueux.

On paye cher et, en méme temps,
le chien pensionnaire est souvent
malade, parfois mal nourri, et toujours
neurasthénique.

Les « chiens au pair », eux, ne
risquent rien. On leur promet moins
de tristesse, une atmosphére familiale
et un ami a quatre pattes. La vie de
chien est entrée dans la civilisation des
loisirs. CHRISTIANE SACASE M



